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Op haar bureau staan rijen boeken met
20ste-eeuwse posterkunst. Een rokende
man met gleufhoed kijkt ons in ‘Smoke
gets in your eyes’ uitdagend aan. Mariélle:
“Dit kantoor heeft geen uitzicht en dan
vergoedt dit veel. Ik ben gek op zulke boe-
ken; het raffinement van die oude posters
fascineert me. Ze zijn gemaakt om gelijk

je emoties aan te spreken, en het moest
op elk formaat werken, ook als postzegel!”
Mariélle doet eigenlijk hetzelfde als die
postermakers: ideeén uitvoeren die direct
grote groepen over de drempel kunnen
trekken. Als voorbeeld noemt zij het onder-
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werp voor de eerstvolgende Culturele
Zondag: amateurkunst. “Ongeveer zes
miljoen mensen in Nederland beoefenen
het. ‘Neusje van de zalm' gaat de dag
heten. We zochten een spreekwoord of
uitdrukking die bij het onderwerp paste.
Zalm staat voor ‘smakelijk, van goede
kwaliteit en voedsel van het volk/ en deze
amateurkunst is dat ook. Zalm was vroeger
volksvoedsel bij uitstek, hij zwom zelfs in
de Oudegracht” De dag is een initiatief
van Mariélle, net als een hele reeks andere
ideeén. Toch benadrukt zij dat haar rol be-
scheiden is: “Een Culturele Zondag is altijd
een totaalcreatie van vele mensen die

vol enthousiasme hun expertise inzetten.
Zij zijn het die de zondagen mogelijk
maken. lk ploeg alleen de grond om en
maak die zaairijp, zodat anderen ermee
verder kunnen.”

Sparringpariners

Opgeleid als theaterdocente, ontdekte
ze dat het leraarschap niet haar roeping
was. Theatermarketing en cultuuredu-
catie lagen haar beter en zo kwam zij
bij Theater Kikker, de Paardenkathedraal
en Theater Artemis terecht. “Verkoop
van voorstellingen, theatermarketing,
kunsteducatie, kortom: bruggen slaan
tussen theatermakers en publiek.” Op al
die fronten, en meer, is zij nu ook bezig.
“Deze functie is heel gevarieerd en daar-
om zo leuk: zowel beleidsmatig, organi-
satorisch, communicatief als creatief.
Met zeer veel partijen is overleg nodig.
De mogelijkheden tot vormgeving van
het culturele aanbod zijn legio. In dat
hele proces zijn de directeuren van
Muziekcentrum Vredenburg en de Stads-
schouwburg mijn sparringpartners. Mijn
rol is ook om bij elk nieuw project men-
sen over de streep te trekken. Zo vind ik
het leuk als bijvoorbeeld de Gemeente-

bibliotheek participeert. Gelukkig vind

ik vaak mensen bereid om mee te doen.
Dat zoiets kan in Utrecht, is best bijzonder.
Mensen werken hier graag samen, er
bestaat een relatief grote openheid. Dat zie
je niet zoveel...”

Hoe open dat is, toont de website
www.culturelezondagen.nl: "Je kunt daar
je eigen virtuele Culturele Zondag maken.
Zelf een locatie en artiesten kiezen, tot
slot is er zelfs een recensie. Zie het als
een gimmick, met een knipoog kijken
naar je eigen werk. Veel websites zijn
nogal saai en alleen informatief. Ik wil
ook mensen inspireren en uitnodigen
tot reactie. Zoals de Ideeénmuur op de
site: ieder kan daar ingevingen op kwijt”"
Een greep uit de geopperde ideeén:
wichelroederace, 25 fanfares op 25
daken, een reuzenpicknick, Ad Visser op
de Neude met honderden mensen die
op matjes zijn ‘brainwave’ uitvoeren. Of
een Indiadag. Mariélle: “Die wordt op
zondag 5 oktober 2003 al werkelijkheid.
Niet alle details zijn uitvoerbaar, zoals
duizend loslopende koeien in de binnen-
stad. Maar veel kan. India heeft een rijke
en fascinerende cultuur. En het land
produceert jaarlijks meer films dan
Hollywood. Daaraan besteden we aan-
dacht, en aan bijvoorbeeld Zuid-Indiase
tempeldans, een reizigersterminal met
Indiase reisavonturen en een Kama
Sutra-liefdestempel waar Hafid Bouazza
vertelt over de klassieke Indiase liefde.

We noemen het ‘KarmaCola dag’, omdat
Oost en West elkaar dan ontmoeten”

Hoog Catharijne

“Wij kiezen vaak gewone plaatsen als plei-
nen en parken. Ons nieuwste plan is Hoog
Catharijne. HC staat ook voor High Culture.
Dus waarom bijvoorbeeld geen opera in
HC? Dat is precies wat we gaan doen.
Tijdens een koopzondag dertig miniopera'’s
van drie minuten op allerlei locaties. Zoals
een afscheidsscéne op een roltrap. Een
geweldig, maar ook absoluut anarchistisch
plan. Veel Utrechtse operaschrijvers krijgen
hier een kans hun werk te tonen. Mensen
die nooit opera zien,-worden er ineens
mee geconfronteerd. En operaliefhebbers
halen we uit het pluche, die krijgen een
route langs alle operalocaties. Bij elkaar
een zappogramma van anderhalf uur
opera!”

Zelf bezoekt Mariélle uiteraard elke Cultu-
rele Zondag: "Ik wil weten wat mensen
ervan vinden en heb dan een opschrijf-
boekje in mijn achterhoofd waar ik aan-
dachtspunten noteer. Maar ik geniet van
elke seconde.” Na elke zondag komen er
waarderende mailtjes of telefoontjes: het
was mooi! “Daar ben ik elke keer weer
blij mee.”

Kan Mariélle in een zin omschrijven wat
zij doet? “lk codrdineer ontdekkingsreizen
door de stad. Mensen verleiden tot nieuwe
vergezichten.”




